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Учеными (Д.А. Качаев, В.Г. Костомаров, В.И. Шаховский и др.) установ-

лено, что тональность коммуникации задается, в первую очередь, эмоциями, ко-

торые руководят выбором языковых единиц в различных эмоциональных ком-

муникативных ситуациях. «Широкое использование эмоций объясняется и об-

щим, глобальным эмоциональным раскрепощением человека, который перестал 

бояться открыто проявлять свои эмоции» [5, c. 17]. Поэтому у современного че-

ловека эмоциональная компетенция относительно развита. Языковое влияние на 

эмоциональную компетенцию индивидуума изучает такая наука как эмотивная 

лингвоэкология, которая на современном этапе представляет собой одно из до-

статочно стремительно развивающихся направлений теоретической лингви-

стики. 

В данной статье языковые единицы, представляющие собой номинацию га-

зетных заголовков, изучаются нами в рамках эмотивной лингвоэкологии. Язык 
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современности наиболее ярко представлен, по нашему мнению, во многих печат-

ных и непечатных изданиях СМИ. Так, кричащие заголовки выполняют роль 

привлечения внимания читателя, чтобы его «поймать на крючок», таким обра-

зом, заглавие текста заинтересовывает потенциального читателя при сообщении 

сведений имеющих, по мнению автора, определенную значимость. Кроме того, 

заголовки дают возможность ученым-лингвистам рассматривать и анализиро-

вать их как элементы языка современности. 

Отметим, что газетный заголовок как феномен всегда представлял научный 

интерес и рассматривался в науке со многих позиций, например, с позиции тео-

рии предложения (А.С. Поповым), соотношения словосочетания и предложения 

(В.В. Виноградовым), синтаксического статуса заголовка (А.М. Пешковским), 

как элемента текста (И.Р. Гальпериным) и др. 

Неоспорим тот факт, что основная характеристика сферы СМИ, которая на 

сегодняшний день является одной из влиятельнейших сфер – это актуальность и 

общедоступность: СМИ периодически находят свое отражение в социальных се-

тях, мемах (одна из новейших форм разновидности Интернета), сюда же отнесем 

возможности Телеграм, различные ре/посты, браузеры, мессенджеры, Yahoo, 

Yandex, Google, Rambler и др. 

Содержательное языковое наполнение сегодняшних газет в информацион-

ном пространстве преследует конкретную цель – не только предоставлять ин-

формацию и развлекать, но и одновременно диктовать заданные стандарты со-

временного поведения общественности в различных областях политики, эконо-

мики, рекламы, бизнеса, культуры, спорта, медицины и др. 

Безусловно, перед тем как ознакомиться с информацией, содержащейся в 

определенном тексте газеты, внимание читателя фокусируется априори на заго-

ловке. Современный читатель быстро «сканирует» информацию, которая в мак-

симально сжатом виде «упакована» в заголовке и в случае, если «считанное» 

представляет для читателя определённый интерес, его внимание обращается к 

первым абзацам текста. 
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В общем смысле газетный заголовок – это целенаправленное воздействие на 

читателя: в социальном плане цель заголовка – формирование общественного 

мнения; с точки зрения культуры – установка заданных определенных культур-

ных норм; в коммуникативном аспекте газетный заголовок предполагает доверие 

к читателю; в когнитивно-психологическом плане заголовок формирует индиви-

дуальную картину мира в совокупности с соответствующими чувствами и эмо-

циями [4, c. 14]. 

Заголовок на страницах газет, по мнению А.А. Лютой – это «коммуникатив-

ная единица в позиции перед текстом, являющаяся его названием, имеющая син-

таксическое оформление, прямо или косвенно указывающее на содержание тек-

ста и отграничивающее одно речевое высказывание от другого» [4, c. 6]. 

Мы рассматриваем газетный заголовок как потенциально свернутый знак 

текста, т.е. интерпретирующий текст в максимально сжатой форме, при этом, 

наделенный дополнительными эмоциями: нейтральными, положительными или 

негативными. 

Заголовки характеризуются различными функциями, к примеру, условно ре-

кламной – показать наиболее важные и интересные события. Заголовок также об-

ладает мотивационной функцией, т.е. заголовок, как правило, содержит доста-

точно информации, чтобы читатель мог сразу определить, стоит ли ему продол-

жать знакомиться с данным текстом или нет. Информационная функция газет-

ного заголовка предоставляет набор конкретных фактов, необходимый для фор-

мирования сути происходящего. В статье в качестве основного практического 

материала нами используются примеры газетных заголовков, размещенные на 

сайте «MK» («Московский комсомолец»), где, согласно нашим наблюдениям, 

посредством заголовков наиболее ярко представлены новости, интервью, репор-

тажи, комментарии, аналитика и др. [8]. 

Приведем примеры газетных заголовков, где прослеживаются некоторые из 

указанных выше функций газетного заголовка: «Хуже быть не могло» – фанаты 

празднуют уход Федуна» (информационная роль), «В эпицентре рязанских по-

жаров: спецкор «МК» увидела дымный ад» (информационная роль), «Сериал 
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«Голяк»: когда выйдет 4 сезон» (условно рекламная роль), «Засуха поразила Ки-

тай: великая река Янцзы пересохла» (информационная роль), «В Большом те-

атре представили балетный блокбастер» (условно рекламная роль) и др. 

Анализируя отобранные примеры заголовков, т.е. их языковую представ-

ленность, мы выявили, что языковые репрезентанты характеризуются эмоцио-

нальными составляющими, которые непосредственно «запечатаны» в заголов-

ках. К эмоциональным составляющим языковой номинации заголовков отно-

сятся нейтральная, положительная, отрицательная составляющие, цель которых 

заключается в том, чтобы эмоционально воздействовать на читателя. 

Приведем примеры таких газетных заголовков, которые являются 

нейтрально или положительно окрашенными, следовательно, содержат 

нейтральную или положительную составляющие и вызывают либо нейтральные 

эмоции у реципиентов, либо положительные: «Школа 21» провела дискуссию о 

технологических возможностях регионов», «Чемпионат России по легкой атле-

тике в Чебоксарах показал ярких Сидорову и Ласицкене», «Дни рождения 23 ав-

густа», «Российский гонщик планирует вернуться в «Формулу-1», «Новая жизнь 

старой школы Дейского» и др. 

Рассмотрим языковые номинанты негативно окрашенных газетных заголов-

ков, передающих краткое описание происшествий и вызывающих у читателя со-

ответствующие негативные эмоции: «В Орехово-Зуево ученик колледжа зарубил 

топором своего отца», «Выяснились обстоятельства падения из окна мужчины 

с 8-месячной дочкой в Балашихе», «Ребенку оторвало пальцы в фонтане: экс-

перты называют травму невозможной», «В Оренбурге убили 25-летнюю врача, 

пришедшую на вызов», «В Белгородской области загорелся склад с боеприпа-

сами» и др. 

Данные языковые единицы, безусловно, вызывают у читателя определен-

ные эмоции. Мы установили, что основными эмоциями, которые «упакованы» в 

перечисленных выше примерах являются такие отрицательные эмоции, как бес-

покойство и страх. Именно данные эмоции лежат в основе тревожных 
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состояний беспокойства и страха, которые передаются читателю через прочте-

ние указанных заголовков. 

Анализ отобранного нами фактического материала свидетельствует о нали-

чии большого количества примеров отрицательно заряженных заголовков, кото-

рые доминируют (по сравнению с языковыми репрезентантами заголовков с по-

ложительной или нейтральной коннотацией). Нами выявлено 24% языковых но-

минантов заголовков с нейтральной и положительной оценкой, а число нега-

тивно окрашенных языковых средств составляет 76%. 

Результаты проведенного анализа позволили нам определить еще одну важ-

нейшую функцию современных газетных заголовков – эмоциональное воздей-

ствие на реципиента информации, оказывающую не только положительное эмо-

циональное влияние на индивидуума, воспринимающего информацию посред-

ством СМИ, но и отрицательное влияние, которое, как оказалось, является доми-

нирующим в пространстве СМИ на современном этапе. 

Итак, СМИ – это мощное современное средство эффективного воздействия 

на человека и общество. При этом особая роль отводится газете как средству 

массовой информации, заголовок которой содержит в себе не только определен-

ную информацию, повествующую о конкретном событии или явлении обще-

ственной жизни, но и выполняет дополнительные функции, основная из кото-

рых, по нашему мнению, – эмоциональная функция, оказывающая определенное 

эмоциональное воздействие на читателя. Газетный заголовок представляет для 

читателя краткое информирование об определенном событии или «ключ» к из-

ложенному автором материалу. Заголовок является одним из лучших масштабов 

информации, который позволяет оценить важность определенной новости. 

Из всего вышеперечисленного следует, что в современной масс-медийной 

коммуникации подобные заголовки, содержащие неэкологичную информацию, 

а именно заголовки с отрицательной заряженностью, транслируют негативные 

эмоции, и должны рассматриваться как оказывающие крайне негативное влия-

ние на «здоровье» языка, и как следствие, на здоровье человека и общества. Как 

результат, масс-медийная экология нарушается через чрезмерную экспликацию 
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отрицательных эмоций в лексике современного русского языка. Вместе с тем 

негативное отображение основных событий, передающихся в современных га-

зетных заголовках, разрушительно не только для коммуникативной деятельно-

сти человека, но и для психического состояния человека и его нравственных цен-

ностей. 
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