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Культура ведения бизнеса отражается на общественное сознание, на мо-

раль общества. Каждая эпоха развития бизнеса несет в себе свои особенности, 

преломляясь в сознании общества [1]. Обновленная общественная мораль явля-

ется следствием культуры, сложившейся в бизнес-структурах. Сегодняшний 

день отличается резкими различиями в уровне жизни различных слоев обще-

ства, социальной напряженностью, неполной занятостью. На фоне этих кризис-

ных явлений формируется новое экономическое сознание. Растет значимость 

индивидуального развития, самостоятельность и роль саморазвития. 

В бизнес-сообществе формируется две основные тенденции. Одна из них 

рассматривает законы как препятствие для развития. Для таких участников 

бизнеса характерен нигилизм, отрицание правовых норм. Другая сторона – это 

частная инициатива, основанная на поддержке государства и общества [2]. 

Сегодня бизнес-культура находится на стадии формирования. У многих 

компаний нет сформулированной миссии. Деловой контракт рассматривается 

как формальность, тогда как реальная трудовая деятельность отличается от 

прописанного в нем. Для многих предприятий целью является не долгосрочное 

развитие, а максимальная прибыль в самые короткие сроки [3]. 
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Бизнес в дореволюционной России отличался наличием религиозных усто-

ев, культурой купеческих отношений и целями долгосрочного развития. Бизнес 

начала двадцать первого века имеет репутацию незаконного происхождения 

богатства. 

Свобода, которую предоставляет бизнесу рыночная экономика, имеет дво-

якое содержание [4]. С одной стороны, это свобода бизнеса от ограничений для 

его ведения. С другой стороны, возможность развития инициативы предприни-

мателя. Осмысление свободы зависит от мотивов и целей бизнеса, от осмысле-

ния внешней информации, от конечных целей деятельности. Все факторы, вли-

яющие на развитие бизнеса, можно подразделить на социальные и гуманитар-

ные. К первой группе относятся политический режим и особенности отноше-

ний с государством. Ко второй группе относятся нормы морали и нравствен-

ность индивида. 

Для бизнеса начала двадцать первого века основными мотивами бизнесме-

нов являются получение прибыли, самореализация и повышение своего статуса 

в обществе. Отсюда вытекает установка на самостоятельное решение финансо-

вых проблем [5]. Причем есть отличия между установками малого и крупного 

бизнеса. Для малого и среднего бизнеса ведущим является мотив прибыли и 

роста материального благополучия. Для крупного бизнеса приоритетом являет-

ся повышение социального статуса. Именно этим объясняется стремление 

крупных бизнесменов участвовать в политической жизни общества. Главной 

ценностью российского бизнеса является самостоятельность и независимость. 

Отношение с партнерами строится на принципах взаимополезности. В ос-

нове отношений с персоналом и клиентами лежит прагматическая мотива-

ция [6]. Альтруизм пока не характерен для российского бизнеса. Бизнес очень 

редко выступает в роли создателя социальных объектов и вдохновителя соци-

альных проектов. Имеются случаи уклонения от налогообложения, выплаты се-

рой зарплаты. 

Можно сделать вывод о том, что культура бизнес-сообщества еще только 

формируется [7]. Пока еще отсутствует сформированное социально ориентиро-
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ванное поведение бизнеса. Социальная активность бизнеса пока еще имеет вид 

социального инвестирования, а не социальной ответственности. В России име-

ется богатый опыт благотворительности и меценатства купцов девятнадцатого 

века. Этот опыт является предпосылкой формирования социальной ответствен-

ности современного бизнеса. 
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