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ТЕНДЕНЦИИ РАЗВИТИЯ РЫНКА FMCG  

В НЫНЕШНИХ РЕАЛИЯХ В РОССИИ 

Аннотация: в статье рассматривается направление развития рынка 

FMCG в России в условиях ухода иностранных брендов, импортозамещения, 

роста цифровизации и онлайн розничной торговли. Данные направления вносят 

один из ключевых вкладов в нынешние изменения рынка в целом. 
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Актуальность исследуемой темы связана с тем, что рынок товаров повсе-

дневного спроса (FMCG) является ключевым сегментом розничной торговли в 

России, играя важную роль в экономике страны. В контексте современных вы-

зовов, таких как глобальные изменения в торговле, импортозамещение и рас-

тущие потребительские ожидания, становится необходимым рассмотреть теку-

щие тенденции развития рынка FMCG в России. 

Рассмотрим, каковы современные тенденции в исследуемом рынке. Со-

временный рынок FMCG (Fast moving consumer goods, товары повседневного 

спроса) в России, как и во всем мире, является очень конкурентным и динамич-

ным. В условиях импортозамещения, уходом иностранных компаний и когда 

правительство страны ставит перед собой задачу замены импортных товаров 

отечественными, тенденция и путь развития отрасли становятся еще более ак-

туальной проблемой. В данной статье мы рассмотрим основные тенденции раз-

вития рынка продовольственных товаров. 

Развитие локальных рынков и продвижение региональных брендов. 
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Локальные бренды в России приобретают все большую популярность сре-

ди потребителей. Это связано с импортозамещением, ростом патриотических 

настроений и доверием к местным производителям. Ритейлеры активно разви-

вают сотрудничество с региональными брендами, что создает новые возможно-

сти для их роста и расширения. 

Глобальные торговые тенденции. 

Российская продовольственная отрасль сталкивается с вызовами и воз-

можностями в контексте импортозамещения, а также изменения потоков им-

порта и экспорта. Экспорт продукции, адаптирование к мировым стандартам и 

развитие новых рынков становятся приоритетами для отрасли. Интеграция в 

измененную мировую экономику требует не только соответствия качества, но и 

активного участия в формировании новых торговых правил. В условиях им-

портозамещения отечественные производители получают дополнительные воз-

можности для конкуренции с зарубежными брендами, но также сталкиваются с 

растущим количеством отечественных производителей, которые также стре-

мятся к увеличению доли рынка. 

Рост цифровизации и онлайн-торговли. 

Современные потребители в России проявляют увеличенный интерес к 

цифровым каналам покупок. Влияние интернет-торговли на рынок FMCG зна-

чительно возросло, особенно в свете событий последних лет. Потребители ста-

ли более склонными к онлайн-покупкам продуктов питания и товаров повсе-

дневного спроса. Ритейлеры активно развивают электронную коммерцию, 

внедряя новые технологии и сервисы для обеспечения более удобного онлайн-

процесса покупок. 

Также введение современных технологий, таких как интернет вещей, ис-

кусственный интеллект и аналитика данных, активно изменяет облик продо-

вольственной отрасли. Повышение эффективности производства, улучшение 

логистики и обеспечение качественного контроля – основные факторы, опреде-

ляющие конкурентоспособность предприятий. 
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Таким образом, можно сделать следующие выводы по нашему исследова-

нию. Рынок FMCG в России сталкивается с рядом вызовов и возможностей в 

нынешних реалиях. Основываясь на анализе текущих тенденций, можно выде-

лить ключевые стратегии развития для компаний в этом секторе. Российские 

потребители становятся более информированными и требовательными, что 

требует от производителей и ритейлеров постоянного совершенствования. 

Успешное развитие требует интеграции устойчивых практик, цифровых техно-

логий и адаптации к глобальным торговым изменениям. Эффективное взаимо-

действие государства, бизнеса и общества является ключевым фактором до-

стижения устойчивого развития продовольственной отрасли. 
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