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Аннотация: с развитием социальных сетей появился новый вид деятельно-

сти, связанный с реализацией рекламы, – инфлюэнсерство. Хоть в законода-

тельстве РФ это и не является профессиональной деятельностью, блогеры, в 

условиях современных технологий могут влиять на рынок товаров, увеличивая 

или сокращая потребительский спрос за счет своих публикаций в Интернете, а 

также на экономическую безопасность государства. 
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В современном мире, веке цифровизации экономики, реализация рекламной 

деятельности упростилась, поскольку появилось множество доступных онлайн-

площадок. И наиболее удобным инструментом в экономике для увеличения 

спроса потребления стали социальные сети, поскольку они наиболее часто ис-

пользуются людьми и находятся в свободном доступе, каждый желающий может 

беспрепятственно зарегистрироваться и стать их пользователем. 

Популярные приложения социальных сетей имеют огромную базу данных 

о своих пользователях. Сбор информации начинается еще на этапах регистрации, 

когда предлагается заполнить профиль: на этом этапе человек самостоятельно 

предоставляет свои персональные данные, соглашаясь на их дальнейшую обра-

ботку, на что обязывает их политика приложения. С точки зрения информацион-

ных технологий, профиль – это запись в базе данных, уже готовая к дальнейшему 

проведению анализа. Он обычно содержит указание о половой принадлежности, 
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возрасте, семейном положении, образовании, местах работы и интересах. Внут-

ренняя система сайта подбирает пользователю рекламу, основываясь на этом 

уникальном наборе характеристик, указанных в профиле, чтобы увеличить веро-

ятность того, что человек заинтересуется предложением и перейдет по маршру-

тизирующей ссылке продавца. Второй этап – это анализ активности пользова-

теля: алгоритмы будут корректировать предложение, учитывая прошлые реак-

ции на предоставляемую рекламу, чтобы привлечь к ней внимание и увеличить 

эффективность рекомендаций. 

Но есть и другой способ распространения рекламы, где не потребуется по-

стоянный анализ данных сразу нескольких миллионов пользователей на основе 

данных каждого из них. Некоторые пользователи сами становятся популярными 

на онлайн-платформе и собирают большие аудитории поклонников публикуе-

мого ими материала, такие люди называются инфлюэнсерами или блогерами. И 

для монетизации своей популярности они берут заказы на рекламу на своих стра-

ницах, таким образом рекламодателю будет достаточно найти инфлюэнсера из 

отрасли, относящейся к своему товару, и проанализировать только его охват и 

уровень активности на его странице, чтобы оценить вероятную эффективность 

от вложенных денег в рекламу. Цену за размещение рекламы на своем профиле 

устанавливает сам блогер в зависимости от объема своей аудитории. Специали-

сты агентства Digital Info подсчитали среднюю стоимость рекламы у блогеров: 

– 1–10 тысяч подписчиков – 1–5 тысяч рублей; 

– 10–50 тысяч подписчиков – 5–15 тысяч рублей; 

– 50–100 тысяч подписчиков – 15–30 тысяч рублей. 

Такой способ заработка привлекает многих людей, желающих заниматься 

любимым делом или просто обрести популярность, где в перспективе высокий 

доход, при этом не тратя времени на получение специального образования и ра-

ботая в свободном графике. Увеличение количества инфлюэнсеров представлено 

на графике (рисунок 1). 
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Рис. 1. Статистика количества инфлюэнсеров в РФ 2021–2023 гг. [7] 

 

И, как и любая другая предпринимательская деятельность, она должна быть 

зафиксирована в определенной регистрационной форме. 

В (таблице 1) представлена сравнительная таблица организационно-право-

вых форм (ОПФ), которые подходят для деятельности инфлюэнсеров, однако в 

условиях действующего законодательства РФ, блогер может зарегистрироваться 

как юридическое лицо, состоящее в ООО, индивидуальный предприниматель 

(ИП) или самозанятый предприниматель. 

Вариант самозанятого предпринимателя выгоден для инфлюэнсеров, чья 

аудитория невелика, а доход от их деятельности в социальных сетях удовлетворяет 

условиям ОПФ. Крупные блогеры, преодолевая допускаемый лимит доходов по 

НПД, регистрируяются как ИП, отчего сталкиваются с некоторыми проблемами. 

Особенностью их профессии является свободный график работы, а их доходы за-

частую нестабильны, поэтому налоговые обязательства такие, как ежегодные 

взносы на обязательное пенсионное и медицинское страхования, даже если дея-

тельность приостановлена, могут значительно отягощать во время резкого спада 

популярности блогеров или приложений. Создание юридического лица ООО для 

решения этих проблем будет достаточно, т.к. при отсутствии деятельности органи-

зация не платит налоги, и, если блогер ведет совместный канал с другими блоге-

рами, станет возможным официально распределить прибыль между участниками. 
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Таблица 1 

система налогообложения 
кто может 

применять 
налоги особенности 

НПД (лимит дохода в год до 2,4 млн. руб.) 

са
м

о
за

н
я
ты

е 
и

 И
П

 При работе с 

юридическими 

лицами ставка 

налога 

уменьшается до 

4%, а с 

физическими 

лицами – до 3% 

когда израсходуется 

налоговый вычет, 

налог для 

самозанятых будет 

рассчитываться по 

обычной ставке (6% 

или 4%) 

УСН (лимит дохода в год до 265,8 млн. 

руб.) 

ИП и 

ООО 

6–8% -

«Доходы» 

15–20% -

«Доходы минус 

расходы» 

Организация платит 

налог и 

освобождается от 

НДС, налога на 

прибыль и налога на 

имущество. 

Некоторые регионы 

устанавливают 

пониженные ставки 

АУСН (лимит дохода в год до 60 млн. руб.) ИП и 

ООО 

«Доходы» – по 

ставке 8%; 

«Доходы минус 

расходы» – 20% 

(минимум 3% 

от доходов) 

Платежи – раз в 

месяц. Бизнес на 

АУСН освобожден от 

подачи деклараций и 

расчета налога. 

Сумму рассчитает 

налоговая по данным 

с онлайн-кассы 

Патент (лимит дохода в год до 60 млн. руб.) ИП 6% - «Доходы» можно приобрести 

патент, только в 

отношении видов 

предпринимательско

й деятельности, 

указанных в п. 2 ст. 

346.43 НК РФ 

ОСН (лимита дохода в год нет) ИП и 

ООО 

ИП: платит 

НДС 

(0%/10%/20%) 

+ НДФЛ 

(13%/если 

годовой доход 

превышает 

5 млн. руб., 

НДФЛ будет 

15%) 

ООО: налог на 

прибыль 

(20%) + НДС 

(0%/10%/20%) 

ИП и ООО редко 

применяют ОСН. 

Общий режим 

подходит прежде 

всего тем: 

кто не укладывается 

в требования 

спецрежимов или чья 

деятельность по 

ОКВЭД не попадает 

под специальные 

режимы 

 

Однако стоит учитывать, что на составленной гистограмме (рисунок 1) 

представлены данные количества зарегистрированных инфлюэнсеров, но на са-
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мом деле их гораздо больше. Из этого следуют проблемы роста теневой занято-

сти и, в последствии, увеличение объема теневой экономики, за счет осуществ-

ляемой блогерами деятельности, не закрепленной никакими нормативно-право-

выми актами, что является угрозой экономической безопасности страны (рису-

нок 2). 

 

Рис. 2. Неформально занятые граждане по отношении  

к трудовому населению РФ [2] 

 

Темпы роста теневой занятости по отношению к трудоустроенному населе-

нию в РФ сохраняется, не смотря на развитие экономики, системы безопасности 

и общества, из чего можно сделать вывод, что прирост неформально занятых 

осуществляется не за счет преступной деятельности. Теневая занятость вредит 

обществу в первую очередь тем, что снижает налоговые поступления в государ-

ственный и региональный бюджеты. 

26 апреля 2023 года следственным отделом второго управления по рассле-

дованию особо важных дел ГСУ СК России по г. Москве в отношении Е.О. Бли-

новской , известной в сети Интернет своими инфо-продуктами, по факту уклоне-

ния от уплаты налогов в особо крупном размере возбуждено уголовное дело по 

ч. 2 ст. 198 УК РФ. Следствие считает, что Е.О. Блиновская в период 2019–

2021 гг. не уплатила свыше 918 млн рублей налогов. По данным прокуратуры, 

она также с помощью различных экономических спекуляций вывела больше 

43 млрд рублей, полученных преступным путем. 

В одном производстве с указанным уголовным делом 27 апреля 2023 года 

соединено уголовное дело №12302450048000032, возбужденное 26 апреля 
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2023 года в отношении Е.О. Блиновской и неустановленных лиц по факту лега-

лизации денежных средств, приобретенных лицом в результате совершения им 

преступления, то есть по п. «б» ч. 4 ст. 174.1 УК РФ. 

В настоящее время Роскомнадзор, а также Главное следственное управле-

ние Следственного комитета Российской Федерации ведут расследования и по 

другим уголовным делам экономического характера в отношении других попу-

лярных инфлюэнсеров, поскольку профессия блогерства стала одним из самых 

высокооплачиваемых направлений. Однако, сложно определить какую кон-

кретно долю экономики РФ занимает инфлюнсерство, поскольку нет определен-

ного ОКВЭДа для составления точных статистических данных. 

Обсуждения необходимости принятия отдельного закона, регулирующего 

деятельность блогеров в России, или внесения соответствующих поправок в Фе-

деральный закон от 27 июля 2006 г. №149-ФЗ «Об информации, информацион-

ных технологиях и о защите информации», Закон РФ от 27 декабря 

1991 г. №2124-I «О средствах массовой информации» и другие НПА ведутся на 

протяжении долгих лет. 

29.06.23 г. на Петербургском международном юридическом форуме был под-

нят вопрос о необходимости присвоения блогерам отдельного кода экономической 

деятельности (ОКВЭД) и создании специального реестра блогеров. Даже был пред-

ложен номер кода – «73.3. Деятельность в сфере информирования и влияния на 

мнение аудитории в социальных сетях и создания пользовательского контента». 

Закрепление отдельного кода приведет к положительным результатам: при 

введении правового статуса инфлюенсера, как специалиста по определенным во-

просам, блогер сможет получать определенную поддержку от государства для 

развития проектов; налоговые обязательства «профессионального блогера» по-

полняют бюджет государства напрямую, уменьшив объем теневой экономики; и 

самое главное преимущество будет заключаться в том, что можно будет изме-

рить долю налогов, которые платят блогеры в общей доле малого бизнеса, а зна-

чит и сократится теневая безработица, поскольку блогерство станет официаль-

ным трудоустройством. 
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Таким образом, проблема снижения уровня экономической безопасности 

государства в связи с ростом теневой занятости в РФ, в частности, из-за увели-

чения количества незарегистрированных инфлюэнсеров на различных платфор-

мах, остается актуальной, так как не имеет определенного решения в настоящее 

время, а профессии, обеспечивающие систему маркетинга в цифровой сфере, 

набирают популярность, что также способно внести изменения в уклад общества 

и стратификацию видов деятельности по уровню дохода и социального статуса. 
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