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Аннотация: в статье представлен обзор представлений о цифровых тех-

нологиях в брендировании региона и формировании национальной региональной 

идентичности. Дано определение таких понятий, как геобренд, национальная 

идентичность и идентичность сама по себе. На примере Республики Татар-

стан рассмотрены направления, которые позволяют сформировать единый 

для региона геобренд и приведены мероприятия, способствующие становлению 

национальной идентичности с использованием цифровых технологий. 
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Современные условия развития цифровых технологий открывают новые 

возможности для творческого переосмысления понятий «бренд региона» и 

«национальная идентичность». 

Создание бренда региона предполагает создание некоего узнаваемого об-

раза как в своей стране, так и на международной арене. Внедрение цифровых 

технологий позволяет формировать этот образ как с их помощью, так и на циф-

ровых платформах, созданных в рамках этих же цифровых технологий. 

Цифровые платформы персонализируют контент и дают возможность об-

ратной связи с потребителями регионального бренда. Каналами коммуникации 

выступают социальные медиа, мобильные приложения, веб-сайты. Особой по-

пулярностью на современном этапе пользуются digital-технологии создания ге-

обренда [10]: виртуальные экскурсии, интерактивные атласы, QR-коды с аудио-
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гидами, а также мобильные приложения, рассчитанные как на туристов, так и 

на местных жителей. 

«Геобрендинг – это процесс формирования бренда территории, основан-

ный на комплексном подходе к поиску и развитию её идентичности, а также 

донесении её сравнительных преимуществ до различных целевых групп путём 

создания привлекательного образа, состоящего из внутренних и внешних атри-

бутов» [13]. 

При использовании цифровых технологий можно говорить о цифровом ре-

гиональном бренде, который будет представлять собой сформированный с по-

мощью цифровых технологий и на цифровых платформах привлекательный, 

узнаваемый образ региона с соответствующей для цифровых технологий атри-

бутикой. 

Идентичность – представляет собой результат самосознания человека. В 

современных условиях развития цифровых технологий ее можно определить, 

как субъективное культурно-психологическое состояние, в основе которого ле-

жит рефлексия: осознание собственной принадлежности к государству, нации, 

населению региона [30, с. 190]. 

Национальная идентичность – это часть идентичности, которая ощущается 

как принадлежность к нации, этносу, их культуре. 

Цифровая региональная идентичность по вытекающим представлениям из 

приведенных выше определений будет представлять собой национальную 

идентичность, перенесенную на цифровую платформу в виде выражения куль-

турных ценностей, традиций и обычаев с учетом digital-технологий в их пред-

ставлении и персонализации аудитории их потребления. 

Опираясь на данные определения, можно сказать, что цифровые техноло-

гии позволяют выстроить целостную картину происходящего в регионе на ос-

нове приложений, сайтов и обратной связи с потребителями геобренда: инве-

сторами, туристами, населением, а также отражают национальную региональ-

ную идентичность. 
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Следовательно, формирование цифрового бренда региона, а более точно 

сказать геобренда будет напрямую зависеть от активности использования ин-

формационно-цифровых инструментов. Примером целенаправленного форми-

рования национальной региональной идентичности в цифровом пространстве 

может служить проект цифрового брендирования «Страна Нартов» Республики 

Адыгея [16; 24]. 

К инструментам цифрового брендирования можно отнести: 

− формирование, расширение и удержание интернет-аудитории потребля-

ющей цифровой контент региона; 

− развитие информационного контента; 

− развитие присутствия в социальных медиа; 

− расширение представленности данных в цифровом пространстве региона. 

Если рассматривать применение цифровых технологий в рамках стратегии 

развития региона – то можно остановиться на опыте Республики Татарстан. 

Обратимся к опыту Республики Татарстан по формированию цифрового 

бренда региона и цифровой национальной идентичности. Путь цифрового 

брендирования на сегодняшний день можно отследить по «Стратегии в области 

цифровой трансформации отраслей экономики, социальной сферы и государ-

ственного управления Республики Татарстан (Утверждена постановлением Ка-

бинета Министров Республики Татарстан от 18.08.2021 №748)» [25]. 

Проведение международных мероприятий на территории Республики Та-

тарстан позволяет закреплять и совершенствовать концепцию государственного 

развития региона, а также формировать новые тенденции в сфере цифровых 

технологий не только на уровне Республики, но и на международной арене. 

На сегодняшний день в Республике можно выделить несколько направле-

ний, способствующих развитию национальной идеи бренда и национальной 

идентичности Татарстана. 

Первое направление связано было с развитием интернета в республике. 

«Первая республиканская программа информатизации датируется 1996 годом 

[7] – это постановление «Об организации работ по созданию корпоративной се-
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ти передачи данных органов государственной власти и управления Республики 

Татарстан» [18]. Официальный сайт Татарстана начинает свое функционирова-

ние с 1997 года. 

Второе направление позволило начать формировать национальную иден-

тичность Татарстана. 

В 2003 году Международная общественная организация «Татарский ин-

тернет» (МОО «Татнет») запустил конкурс «Звезды Татнета», [2] целью кото-

рого стало заострение внимания на национальной идентичности во фразе «Мы 

татары, татары – это Татарстан и Казань» [7]. Дальнейшее развитие интернета 

позволило расширить связь цифровых технологий с образом Татарстана. 

Третьим направлением можно считать формирование концепции бренда 

Республики для туристов. В 2010 году был проведен Международный форум 

«Цифровые технологии в системе инноваций сферы сохранения культурного 

наследия» [33], результатом которого стало «подписание меморандума «О со-

трудничестве в сфере использования инновационных технологий в реставра-

ции» [33], и подписание Протокола «О сотрудничестве в сфере повышения ква-

лификации и кадров» с греческим отделением Международного совета охраны 

памятников и достопримечательных мест (ИКОМОС) и греческим и поволж-

ским отделениями кафедры ЮНЕСКО» [33]. 

В 2014 году в Татарстане был представлен бренд республики – «Культур-

но-историческое наследие Татарстана» [19; 20]. В нем были учтены националь-

ные черты народа республики, «формирующие татарстанский архетип: ско-

рость, выносливость, достоинство, пытливость, чутье, следование традициям, 

мастерство, единство, упорство и целеустремленность» [1]. Основная цель со-

здания данного бренда региона состояла в развитии туристской привлекатель-

ности Татарстана. В цветовой гамме были учтены славянская, монгольская и 

булгарская традиции. Бренд как национальная концепция в первоначальном 

виде в дальнейшем не получил развитие [8]. В 2016 году проект был изменен и 

создана новая брендовая концепция, направленная на развитие туризма в рес-
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публике и «наднациональной региональной идентичности Татарстана» [10] – 

это проект «VisitTatarstan» [29]. 

Четвертым направлением, позволяющим говорить о цифровом бренде ре-

гиона в экономической сфере стал проект «Цифровая экономика» [22; 31]. Дан-

ный проект включает в себя паспорта таких региональных проектов как: «Циф-

ровые технологии» [17], «Кадры для цифровой экономики», «Информационная 

инфраструктура», «Цифровое государственное управление», «Информационная 

безопасность». Результатом реализации данного проекта стало исключение по-

среднических структур между государством и населением, получение финансо-

вой поддержки из федерального бюджета [26]. 

В рамках данного проекта был сформирован в Татарстане рейтинг компа-

ний, оказывающих цифровые услуги. Лучшим ИТ-брендом Татарстана в 

2022 году по результатам данного рейтинга стала компания ГК ICL [4; 5]. 

Год цифровизации [32] в Республике (2022 год) был представлен посред-

ством создания логотипа дизайнером и нейросетью «Николай Иронов» студии 

Артемия Лебедева [6], еще раз утвердившим положение Татарстана как передо-

вого региона в области применения цифровых технологий. «Логотип представ-

ляет собой букву «Т», состоящую из четырех фигур разных цветов. «Дизайнер» 

визуализировал слова «цифровизация», «технологии», «современность», «бу-

дущее» и «Татарстан», отмечают в студии» [12]. 

В 2023 году Татарстан стал «лидером по цифровой трансформации Рос-

сии» [27]. «Региональная цифровая зрелость равна 95%» [27; 28]. 

Результатом проведенного года цифровизации в Татарстане стало строи-

тельство нового ИТ-парка, увеличение производства микроэлектроники, рас-

ширение зоны покрытия цифровыми технологиями всех регионов Татарста-

на [14]. 

Пятое направление формирования цифрового бренда республики – это 

просвещение населения республики и за ее пределами о событиях, показателях, 

интересных личностях Татарстана. С этой ролью прекрасно справляется ин-

формационный ресурс «Реальное время» разместивший на своем портале про-
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ект «Бренды Татарстана» из 55 сюжетов о знаменитых «брендах» Татарста-

на [3]. 

Помимо освещения в общественных СМИ и интернет-мессенджерах рабо-

та происходит и в рамках дискуссионных площадок [11]. «Так, «Мэрия столицы 

Татарстана запустила в мессенджере Telegram чат-бот «Моя Казань» 

(@kznhelpbot)» [15]. Бот принимает заявки от горожан и дает ответы на вопро-

сы, что облегчает распределение заявок по ответственным организациям. 

Эффективность применения цифровых технологий в формировании регио-

нального бренда и национальной идентичности Татарстана можно проследить в 

отчетах по «Стратегии в области цифровой трансформации отраслей экономи-

ки, социальной сферы и государственного управления Республики Татарстан 

(Утверждена постановлением Кабинета Министров Республики Татарстан от 

18.08.2021 №748)» [25], а также на форумах жителей республики [21; 30]. 

Делая вывод о том, как цифровые технологии применяются в регионе, 

можно процитировать заместителя министра цифрового развития Республики 

Татарстан Булата Габдрахманова: «Те зачатки технологий, которые сейчас по-

являются, растут стремительно. С точки зрения государственного управления 

все будет идти в сторону проактивности, технологий, искусственного интеллек-

та и прочего. Мы также будем смотреть в эту сторону и будем их активно внед-

рять. Все отрасли оцифруем, переведем на новый уровень. Мы сами не замеча-

ем, как глубоко технологии внедряются в нашу жизнь. И нас ждут стремитель-

ные изменения» [11]. Отсюда следует, что цифровой бренд и цифровая регио-

нальная идентичность жителей республики будет только эволюционировать. 
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