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ДИЗАЙН-ОБРАЗОВАНИЕ В КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЯХ КАК 

ДВИГАТЕЛЬ НОВОГО СЕКТОРА КРЕАТИВНОЙ ЭКОНОМИКИ 

Аннотация: одной из ключевых сфер креативной экономики, на которую 

государство в последние годы возлагает серьезные надежды, является сфера 

дизайна. Дизайн должен не только способствовать развитию творческого по-

тенциала населения. С его помощью при эффективном управлении планируется 

существенное развитие экономики страны в целом, в том числе увеличение до-

бавленной стоимости товаров и услуг, рост ВВП, развитие рынка труда. Од-

нако сфера дизайна нуждается не только в финансовой и организационной под-

держке со стороны государства и инвесторов. Ее развитие невозможно без во-

влечения в данный процесс профессионально подготовленных специалистов. В 

статье представлено обоснование важности дизайн-образования для подго-

товки профессионалов креативного сектора экономики. 
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Креативные индустрии, охватывающие широкий спектр видов деятельно-

сти, связанных с созданием, производством и распространением культурных то-

варов и услуг, уже давно получили признание за их значительную роль в эконо-

мическом росте, социальном прогрессе и культурной динамике развития страны. 

От творческого самовыражения музыкантов, писателей и кинематографистов до 

инновационных продуктов и услуг, разрабатываемых дизайнерами, инженерами 

и предпринимателями, креативные индустрии вносят свой вклад в общее 
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благосостояние общества, стимулируя инновации, поощряя предприниматель-

ство и культурное разнообразие. 

То факт, что дизайн относится к креативным индустриям, не вызывает ни-

какого сомнения. Однако, в последние годы наметился подобный тренд и в си-

стеме образования. Дизайн-образование постепенно становится сектором креа-

тивной индустрии. При этом между дизайн-образованием и креативной эконо-

микой существует тесная взаимосвязь. 

С одной стороны, креативные индустрии оказывают значительное влияние 

на науку и образование, играя жизненно важную роль в расширении распростра-

нения знаний и повышении привлекательности и доступности обучения. Приме-

нение творческих средств позволяет передать сложные научные концепции и об-

разовательные идеи в увлекательной и доступной форме. Креативные инстру-

менты и ресурсы позволяют преподавателям создавать персонализированный 

процесс обучения, соответствующий различным стилям и предпочтениям. Креа-

тивные подходы к обучению могут способствовать инновациям, решению про-

блем и развитию навыков критического мышления у обучающихся. Интеграция 

креативных индустрий в науку и образование потенциально может изменить вос-

приятие того, как мы изучаем и понимаем окружающий мир. Делая научные кон-

цепции и образовательные идеи более привлекательными и понятными, креатив-

ные индустрии могут помочь людям учиться всю жизнь и критически мыслить. 

С другой стороны, дизайн как сектор креативной экономики нуждается в 

подготовке специалистов, учитывая, что спрос на них в последние годы активно 

растет. Так, по результатам исследования платформы «Авито работа», в 

2023 году наблюдалось существенное увеличение вакансий (в 1,7 раза по срав-

нению с 2022 годом) на специалистов в сфере дизайна [7]. 

Безусловно, ядром креативных индустрий являются творческие специали-

сты. Их отсутствие становится главным препятствием на пути развития иннова-

ционной экономики. К сожалению, не по всем направлениям имеется достаточ-

ное число бюджетных мест. Более того, наблюдается тенденция роста спроса на 

платное обучение по наиболее востребованным перспективным творческим 
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профессиям. Ведь бюджетные места, как отметил Л. Салмин, в основном сосре-

доточены в секторе традиционных творческих специальностей, что в некоторой 

степени затрудняет и насыщение рынка труда в сфере креативных индустрий [6]. 

Подготовку специалистов в креативном секторе экономики необходимо 

начинать со школьного возраста, ведь именно на данном этапе развития человека 

закладываются базовые навыки творчества. Поэтому, как отмечает руководитель 

Федерального агентства по делам молодежи (Росмолодежь) К. Разуваева, в ре-

структуризации нуждается вся система образования. Это касается, в том числе и 

поиска новых форм взаимодействий с обучающимися, учитывая при этом, «что 

образование само становится креативной индустрией, областью применения 

творческих подходов, расширения мышления через мультидисциплинарные 

практики и командную проектную работу» [2]. Необходимо развитие навыков, 

позволяющих комплексно подойти к разработке проектов, начиная с этапа появ-

ления идеи и заканчивая продвижением и масштабированием. При этом речь 

также идет о развитии способностей гибко реагировать на изменения рынка и 

менять траекторию развития. А для этого необходим междисциплинарный под-

ход к обучению. Данные тенденции охватывают все креативные профессии, в 

том числе и систему подготовки дизайнеров. 

Специалисты в сфере дизайна являются достаточно востребованными не 

только в России, но и за рубежом. Основная причина, по мнению известного аме-

риканского дизайнера В. Папанека, кроется в следующем: «Дизайн лежит в ос-

нове любой человеческой деятельности – любое действие или цикл действий, 

направленные на достижение желаемой цели, являются процессом дизайна»  

[4, с. 87]. Можно взять любой проект, и в нем обязательно будут элементы ди-

зайна, технологий, творчества. По сути, данное определение представляет ди-

зайн не как особую систему профессиональной деятельности, а как универсаль-

ный способ решения любого рода задач. 

Существует распространенное понимание дизайна как системы проектной 

деятельности, которая объединяет в себе творческое мышление, технические, 

инженерные и социо-гуманитарные знания, и направленной на формирование 



Издательский дом «Среда» 
 

4     https://phsreda.com 

Содержимое доступно по лицензии Creative Commons Attribution 4.0 license (CC-BY 4.0) 

комплексной и гармоничной среды обитания человека. Многими бизнес-анали-

тиками дизайн был представлен как катализатор получения конкурентных пре-

имуществ региона и страны в целом. Дизайн-мышление как основа проектной 

деятельности позволяет получать неожиданные идеи, которые ведут к эффектив-

ному решению проблем, в том числе и в сферах, связанных с бизнесом, поиском 

инноваций, технологий и социальных решений. 

Как отмечает в своих трудах Н.С. Аганина, система образования должна 

быть направлена на подготовку специалиста, «владеющего способностями выяв-

ления новых связей между известными элементами, выходящими за пределы 

традиционного дизайна, в частности, создание нового фрейма, позволяющего 

представить любую проблему как новую возможность. По сути, речь идет о рас-

пространении дизайн-мышления далеко за пределы традиционной области про-

ектирования» [1]. 

К сожалению, представленные трактовки и видение дизайна во многом не 

согласуется с реальной картиной российского дизайна, для которого современ-

ная действительность подготовила собственные непростые вызовы. Попробуем 

вкратце охарактеризовать их. 

С одной стороны, сложившаяся в 2000-е годы система российского дизайн-

образования, практически полностью отказалась от подготовки дизайнеров-уни-

версалов и перешла к модели узкоспециализированных выпускников (графиче-

ский дизайнер, дизайнер интерьера, дизайнер мебели, гейм-дизайнер и т. д.), про-

диктованной требованиями рыночной экономики. Данная система уже не обес-

печивает тот поистине междисциплинарный (технико-гуманитарный) подход, 

который был характерен для начальных стадий (20-е и 60–70-е годы ХХ века) 

становления профессии дизайнера в нашей стране. Проблемность (а иногда и не-

возможность) междисциплинарных взаимодействий и междисциплинарной ком-

петентности при узкой профильной специализации присутствует даже в колла-

борациях внутри самой профессиональной сферы – дизайн, не говоря уже о меж-

профессиональных кооперациях и осуществлении масштабных проектов. В ме-

диакоммуникациях дизайн все чаще предстает как деятельность, носящая 
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преимущественно декоративный, оформительский характер, что в значительной 

степени сказывается на отношении к дизайну со стороны крупного бизнеса и гос-

ударства. 

С другой стороны, нельзя отрицать повышенные ожидания молодого поко-

ления от постиндустриальной экономики, которой многие известные теоретики 

пророчили статус «креативной экономики», существенно повышающей роль и 

значимость творческих профессий. Соответственно ожидалось, что креативная 

экономика будет способна предлагать рабочие места, связанные с творчеством и 

требующие серьезного уровня профессиональной подготовки. Популярность 

профессии «дизайнер» среди молодежи на протяжении многих лет остается чрез-

вычайно высокой, о чем свидетельствуют, в частности, немалые вузовские кон-

курсы. В то же самое время приходится констатировать, что современная рос-

сийская экономика далеко не всегда в состоянии удовлетворить запросы на ин-

тересную творческую и при этом хорошо оплачиваемую работу. Например, дан-

ные об уровне средней зарплаты дизайнеров-выпускников бакалавриата (осно-

ванные на мониторингах Пенсионного фонда России) свидетельствуют о его 

ежегодном снижении. «Велики шансы, что молодые люди с хорошим образова-

нием и высокими амбициями вынуждены будут искать нестабильную работу в 

сфере индивидуальных услуг, становиться блогерами и лайф-коучерами в при-

зрачной надежде на монетизацию своих умений через глобальную сеть» [5]. От-

метим, что это лишь малая часть проблем и вызовов, характерных для современ-

ного российского дизайна и дизайн-образования. 

Резюмируя вышеизложенное, отметим следующее. В целях адаптации к со-

временным реалиям рынка система подготовки дизайнеров должна быть транс-

формирована. Еще в начале 2000-х один из немногих теоретиков современного 

российского дизайна Г. Вершинин писал о необходимости того, «чтобы на пло-

щадку профессиональной деятельности вышел дизайнер, являющийся одновре-

менно стратегом и социальным проектировщиком; независимым творцом-инди-

видуалистом и общественным деятелем, тонким стилистом и художником, и од-

новременно азартным технологом-изобретателем, шоуменом и моралистом… То 
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есть являющимся в меньшей мере спекулятивным ремесленником, в большей 

мере – интенсивно живым, думающим и чувствующим свободным деятелем и 

ответственным творцом… По отношению к российскому дизайну эти качества, 

скорее, жгучая необходимость» [3]. Представляя эту идеальную модель дизай-

нера, автор с сожалением оценивает реальную ситуацию, в которой сценарий по-

явления дизайнеров такого масштаба воспринимается как явная утопия. Однако, 

некоторые изменения возможны. И начинать их необходимо с определения ос-

новных компетенций, которые специалист в данной области должен приобрести 

и развить в процессе обучения. 
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