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Аннотация: предпринимательство в российском обществе является важ-

ной частью современной экономики и культуры. Для молодежи оно представ-

ляет и возможности карьерного роста, и путь к самореализации. Анализ иссле-

дований посвященных восприятию предпринимательства среди студентов вы-

явил, что оно имеет свои психологические особенности, влияющие на их готов-

ность к предпринимательской деятельности. 
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В последние годы государственные проекты, такие как «Популяризация 

предпринимательства», направлены на изменение общественного восприятия 

предпринимательства и создание благоприятных условий для развития малого и 

среднего бизнеса. Формирование положительного образа предпринимателя рас-

сматривается как ключевой фактор для активизации предпринимательской ини-

циативы среди населения, особенно молодёжи. 

Предпринимательство является важной частью современной экономики и 

культуры. Для молодежи оно представляет не только как возможность карьерного 

роста, но и как путь к самореализации. Однако, как показывают исследования, 

восприятие предпринимательства среди студентов имеет свои особенности, влия-

ющие на их готовность к предпринимательской деятельности [2; 4; 6; 7; 9; 10]. 

https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


Издательский дом «Среда» 
 

2     https://phsreda.com 

Содержимое доступно по лицензии Creative Commons Attribution 4.0 license (CC-BY 4.0) 

Согласно данным работ Н.А. Винокурова, Н.М Светлова [3] и 

Н.А. Кныш [8], проведены исследование студентов в Воронеже и Омске, моло-

дежь проявляет высокий интерес к предпринимательству как потенциальной ка-

рьере. Однако этот интерес не всегда сопровождается готовностью к инноваци-

онной деятельности. Многие студенты воспринимают предпринимательство 

скорее как возможность получить стабильный доход и материальную независи-

мость, чем как способ внедрения инноваций или реализации новых идей. 

Согласно исследованиям Н.А. Винокурова и Н.М. Светлова молодежь де-

монстрирует слабую мотивацию к риску и новаторству. Основные приоритеты – 

баланс между работой и личной жизнью, финансовая безопасность и уклонение 

от трудностей. В то же время отмечается низкий уровень трудолюбия и нежела-

ние брать на себя социальную ответственность, что противоречит традиционным 

представлениям о предпринимательской деятельности, которая требует высоких 

профессиональных и деловых интересов [3]. 

Важную роль в восприятии предпринимательства играет культурно-лингви-

стическая среда. В российском обществе предприниматель ассоциируется с ка-

рьерой, обеспечивающей престиж и материальное благополучие, однако в то же 

время сохраняются стереотипы и барьеры, связанные с социальной ответствен-

ностью бизнеса и общественным восприятием предпринимателей. 

С.С. Халикова в своей работе [14] анализировала формирование и эволю-

цию образа предпринимателя в России. В настоящее время положительный 

имидж предпринимателя рассматривается как один из ключевых факторов 

успешного развития малого и среднего бизнеса. Цели национального проекта 

«Малое и среднее предпринимательство и поддержка индивидуальной предпри-

нимательской инициативы» направлены на активацию предпринимательского 

потенциала общества, содействие созданию и росту субъектов малого и среднего 

предпринимательства, а также на стабилизацию и укрепление существующих 

предпринимателей на рынке и создание оптимальных условий для их развития. 

Впервые вопрос повышения предпринимательского потенциала и вовлечения 

населения в предпринимательскую деятельность исследуется через 
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формирование позитивного образа предпринимателя и выделен в отдельный фе-

деральный проект «Популяризация предпринимательства». Этот проект нацелен 

на привлечение широких слоев населения к предпринимательству. В статье 

также анализируется восприятие предпринимателя в современном российском 

обществе, рассматривая его через такие аспекты, как привлекательность карь-

еры, престижность предпринимательства, внимание СМИ к историям успеха и 

вовлеченность в предпринимательское сообщество. Автор отмечает положитель-

ную тенденцию и значительный рост интереса к этому виду деятельности, од-

нако текущий уровень все еще недостаточен для достижения целей, поставлен-

ных в национальных и региональных проектах. Выделенные направления инфор-

мационной кампании по формированию позитивного образа предпринимателя 

могут создать устойчивый «фундамент» для предпринимательского потенциала 

общества. Предложенные меры работы с различными группами населения помо-

гут повысить предпринимательскую активность, улучшить статус предпринима-

теля и в целом сформировать положительный имидж предпринимательства в 

России. 

Селиверстова Н.И. в статье [13] анализирует трансформацию ценностей 

российского предпринимательства, вызванной пандемией и действиями властей, 

с акцентом на их роль в социально-экономическом развитии регионов и в взаи-

модействии различных социально-профессиональных групп общества. Обраща-

ется внимание на общий контекст социально-экономического развития совре-

менной России, который определяет условия формирования ценностей и практи-

ческие действия государственных структур. Показаны изменения в ценностях 

как у предпринимателей, так и у других социальных групп, взаимодействующих 

с ними. Применены методы анализа вторичных данных, графического анализа и 

моделирования. Определена конъюнктурная составляющая трансформации со-

циальных и экономических ценностей и их восприятие предпринимательским 

сообществом. Рассмотрена реализация социальной ответственности как условие 

участия в решении проблем местных сообществ. Подчеркнуто, что перед госу-

дарственными органами власти и управления стоит задача трансформации 
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мотивации россиян, включая перестройку имиджа предпринимательского сооб-

щества. Графически представлена модель формирования обновленного имиджа 

предпринимателя в современном российском обществе. 

Рахмеева И.И. и Клейменов М.В. в своей работе [12] провели сравнитель-

ный анализ мотивов занятия предпринимательской деятельностью у разных 

слоёв населения. Россия в последнее время сталкивается с необходимостью пре-

одоления множества кризисов, касающихся предпринимательства. Это подчер-

кивает потребность в исследовании личностных компонентов мотивации к веде-

нию бизнеса. Авторы провели социологические опросы среди школьников, сту-

дентов и родителей. Также был проведен анализ серии свободных (неформали-

зованных) интервью с успешными российскими предпринимателями, имею-

щими значительный опыт в бизнесе, исследователями А.Г. Оносовым и А.Г. Ни-

коновым в 2022–2023 годах. На основе сравнительного анализа данных свобод-

ных интервью и концепции мотивации предпринимательской деятельно-

сти В.В. Радаева, были сделаны следующие выводы: потребности выживания 

остаются главенствующими среди населения в целом, хотя среди действующих 

предпринимателей этот фактор занимает третью позицию. Потребности в само-

утверждении являются ведущими среди российской молодежи, также высокие 

показатели наблюдаются у молодых людей в отношении гедонистических по-

требностей. Потребности в труде и профессиональной самореализации занимают 

второе место среди взрослых россиян, планирующих открыть собственное дело. 

Потребность в труде остается ключевой среди представителей российского биз-

неса. 

Амбрушкевич К.В. в своей работе [1] анализирует отношение россиян к 

предпринимателям и предпринимательской деятельности. Актуальность иссле-

дования обусловлена повышенным вниманием государства к развитию малого и 

среднего бизнеса в стране. Эмпирическая база статьи состоит из вторичных дан-

ных, полученных в результате всероссийских репрезентативных опросов, прове-

денных ведущими социологическими центрами. Рассматриваются такие ас-

пекты, как интерес населения к предпринимательству и причины нежелания 
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заниматься собственным делом. Обсуждаются сферы, в которых потенциальные 

предприниматели хотели бы открыть бизнес. Определяется портрет типичного 

предпринимателя, а также выделяются факторы и личностные качества, которые 

россияне считают ключевыми для успешного предпринимательства. Анализиру-

ется специфика ответов на вышеперечисленные вопросы среди различных соци-

ально-демографических групп. Исследуется отношение россиян к предпринима-

тельству как к виду деятельности и профессии, динамика предпринимательской 

активности, а также барьеры и факторы успеха в этой сфере. Констатируются 

изменения, произошедшие за тридцать лет в мнениях россиян о предпринима-

тельстве. Сделан вывод о характере эволюции предпринимательства за указан-

ный период и необходимости дальнейшей поддержки малого и среднего бизнеса. 

Н.А. Кныш провела исследование [8] основанном на данных опроса, прове-

денного автором среди студентов неисторических специальностей Омского гос-

ударственного университета им. Ф.М. Достоевского. Целью опроса было опре-

делить знания и представления студентов о предпринимателях и предпринима-

тельстве в истории России. Выявлены ключевые характеристики предпринима-

тельства в студенческом дискурсе. Авторами сделан вывод, что несмотря на низ-

кий уровень осведомленности о деловых людях дореволюционной и современ-

ной России, студенческая молодежь демонстрирует позитивное восприятие 

предпринимателей и проявляет интерес к получению дополнительных знаний о 

них. 

Отечественные учёные Дзялошинский И.М. и Пильгун М.А. [5] рассматри-

вают вопросы восприятия и оценки личностных характеристик современных 

бизнесменов в различных лингвокультурах. Исследование, проведенное на ос-

нове анкетного опроса 500 респондентов из России, Испании, Италии, Франции, 

Германии, Англии и Америки, показало, что оценка качественных характеристик 

предпринимателя во всех указанных странах зависит от социальных, професси-

ональных, возрастных и других особенностей опрашиваемых. Разные социаль-

ные группы формируют свои представления о деловых людях, как из своей де-

ловой культуры, так и из культур других стран. 
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В своей работе Некрасова О.Н. [11] анализирует отношение общества к 

предпринимателям и к предпринимательству в целом. Сравнивается восприятие 

отечественных и зарубежных предпринимателей, малого и крупного бизнеса, их 

деловые качества, стереотипы о предпринимательстве в целом на протяжении 

последних десятилетий. Хоть и отношение к предпринимательству с 91-го года 

стало положительным, но уровень доверия вырос незначительно. 

Таким образом, предпринимательская активность среди молодежи имеет 

большой потенциал, но требует дальнейшего развития. Для этого необходимо 

усилить образовательные программы, нацеленные на развитие инновационного 

мышления, готовности к рискам и ответственности. Кроме того, важно продол-

жать работу по улучшению имиджа предпринимательства, делая его привлека-

тельным как для молодых профессионалов, так и для общества в целом. Важно 

отметить, необходимость улучшения образовательных и социальных условий, 

которые могут способствовать развитию предпринимательской активности 

среди молодежи. 
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