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Исследование выполнено за счет гранта Российского научного фонда 

№23-28-10321 и Чувашской Республики, https://rscf.ru/project/23-28-10321/. 

Масштабное технологическое обновление экономики России, обусловлен-

ное стремлением к достижению международной конкурентоспособности в 

условиях становления шестого технологического уклада [7], требует присталь-

ного внимания к факторам, влияющим на его динамику. Одним из ключевых 

является соответствие темпов развития предпринимательства потребностям 

технологической трансформации. Однако исследования указывают на недоста-

точный уровень развития предпринимательства в России, что ограничивает ин-

новационные возможности экономики [4; 13]. 
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Особую значимость приобретает изучение факторов, тормозящих развитие 

предпринимательства, включая социально-психологические аспекты. В центре 

внимания находится восприятие предпринимательства студенческой молоде-

жью, которая представляет собой потенциальный источник кадров для высоко-

технологичных отраслей. Актуальность данного исследования подкрепляется 

необходимостью управления процессом формирования предпринимательских 

намерений и навыков у молодежи через образовательные и социальные про-

граммы [6; 14]. 

Феномен предпринимательства традиционно связывают с социальными и 

экономическими изменениями. Согласно Й. Шумпетеру, предприниматели, со-

здавая новые комбинации факторов производства, являются ключевыми драй-

верами экономического прогресса [16]. Шумпетер подчеркивал значимость та-

ких качеств, как новаторство, стремление к независимости и готовность к рис-

ку, рассматривая их как фундамент для успешного предпринимательства. 

Результаты зарубежных исследований подтверждают, что на предприни-

мательское намерение положительно влияет сочетание экзогенных и эндоген-

ных факторов, таких как локус контроля и самоэффективность. Исследование 

позволяет глубже понять динамику предпринимательского обучения и развить 

процветающие и динамичные предпринимательские экосистемы. Кроме того, 

оно демонстрирует, что интеграция теории планируемого поведения обеспечи-

вает полезную основу для отражения сложной природы феномена предприни-

мательского намерения [17]. Исследователи из Колумбии проанализировали 

влияние эмоциональных компетенций на предпринимательские намерения. По 

результатам исследования был сделан вывод, что эмоциональные компетенции 

не оказывают ни прямого влияния на предпринимательское намерение, ни кос-

венного, поскольку не наблюдается значимого влияния между эмоциональными 

компетенциями и предпринимательским отношением; однако между конструк-

тами самоэффективности и предпринимательского отношения было зафиксиро-

вано прямое и положительное влияние на предпринимательское намерение. 

Кроме того, отмечается, что субъективные нормы не оказывают прямого влия-
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ния на эмоциональные компетенции, но влияют на него косвенно, опосредо-

ванно через предпринимательское отношение и самоэффективность [18]. 

Исследование Tagha E. S., Shillie P. N., Majabi B. O. посвящено изучению 

взаимосвязи между обучением предпринимательству и предпринимательскими 

намерениями среди студентов университетов Камеруна на основе теории пла-

нируемого поведения. Согласно данной теории, предпринимательские действия 

возникают из предпринимательских мотивов, которые формируются отноше-

нием к поведению, общественными ожиданиями и воспринимаемой способно-

стью к осуществлению поведения. Результаты показывают, что обучение пред-

принимательству значительно повышает предпринимательские намерения. От-

ношение к поведению и субъективные нормы опосредуют эту связь, а воспри-

нимаемый поведенческий контроль – нет. Эти результаты подчеркивают важ-

ность формирования позитивного отношения к предпринимательству и под-

держивающих социальных норм наряду с формальным образованием [19]. 

С точки зрения социальных представлений, подход С. Московиси объясня-

ет, как группа формирует общий взгляд на предпринимательство, что может 

влиять на отношение общества к инновационной деятельности. Исследования 

подтверждают, что молодежь обладает высокой пластичностью и предраспо-

ложенностью к инновациям [3; 5; 11]. Эти качества делают молодежь важной 

целевой группой для образовательных программ, ориентированных на развитие 

предпринимательских компетенций [12]. 

Массовое сознание в России по отношению к предпринимательству харак-

теризуется амбивалентностью. Исторические и культурные особенности созда-

ют устойчивые стереотипы, которые нередко носят негативный характер. Пер-

воначально, при возрождении российского предпринимательства, предприни-

матели воспринимались как успешные, но их деятельность часто ассоциирова-

лась с коррупцией или обманом [2; 10]. Это формировало барьеры обществен-

ного сознания российского общества на пути формирования позитивного обра-

за предпринимателя, что особенно важно в настоящее время в контексте разви-

тия высокотехнологичных отраслей [15]. 
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Студенческая молодежь – перспективная социальная группа с точки зре-

ния развития предпринимательских намерений. Однако исследования, прове-

денные в университетах России, показывают, что студенты обладают ограни-

ченной мотивацией и низким уровнем знаний о предпринимательстве [6, 8], что 

может быть связано с доминированием негативных стереотипов о предприни-

мательской деятельности [10; 14]. 

Исследование Рахмеевой И.И., Клейменова М.В. [13] выявило, что россий-

ские предприниматели начала XXI века воспринимают свою деятельность через 

призму высоких рисков и ответственности. Это подчеркивает необходимость 

развития более реалистичного представления о предпринимательстве среди 

студентов. 

С точки зрения психолингвистики, восприятие предпринимателя как лич-

ности во многом определяется культурным контекстом [9]. Студенты часто ас-

социируют предпринимателей с такими чертами, как инновационность, но в то 

же время связывают их деятельность с коррупцией и незаконными метода-

ми [15]. 

Образ предпринимателя в массовом сознании остается амбивалент-

ным [11]. Согласно исследованиям, предприниматели прошлого воспринима-

лись молодежью более позитивно, как символы прогресса, что подчеркивает 

важность изменения общественного мнения в современном контексте [10]. 

Предпринимательское намерение – это осознанная предрасположенность, 

определяющая готовность человека к созданию бизнеса, в том числе психоло-

гическая. Оно рассматривается как ключевой этап в процессе предпринима-

тельской деятельности [12]. 

Наиболее перспективными группами для формирования таких намерений 

являются молодые люди, чья активность и склонность к риску способствуют 

успеху в инновационных проектах [14]. Однако на пути их реализации стоит 

множество барьеров, включая культурные и образовательные факторы [9]. 

Обучение предпринимательству становится ключевым элементом форми-

рования предпринимательских намерений. Исследования показывают, что об-
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разовательные программы положительно влияют на восприятие предпринима-

тельства, укрепляют уверенность студентов в своих силах и развивают навыки, 

необходимые для создания собственного бизнеса [5, 8]. 

Однако эффект таких программ неоднозначен. Например, слабая корреля-

ция между обучением предпринимательству и реальными намерениями студен-

тов заниматься бизнесом указывает на необходимость комплексного подхода 

[4; 12]. Это может включать в себя устранение стереотипов, развитие эмоцио-

нальной мотивации и формирование позитивного образа предпринимателя [15]. 

Образовательные программы должны учитывать региональные и культур-

ные особенности восприятия предпринимательства [14]. В частности, необхо-

димо повышать осведомленность о возможностях предпринимательской дея-

тельности в рамках национальных стратегий экономического развития [1; 20]. 

Результаты исследований показывают, что образовательные программы 

должны быть дополнены разработкой стратегий, ориентированных на устране-

ние негативных стереотипов и формирование позитивных социальных пред-

ставлений. Это требует внедрения образовательных инициатив, направленных 

на улучшение восприятия предпринимательства как важного элемента соци-

ально-экономического развития [10; 13]. 

Восприятие предпринимательства в России остается значимым фактором, 

определяющим его развитие. Текущие исследования показывают, что студенче-

ская молодежь имеет потенциал стать источником инноваций, однако реализа-

ция этого потенциала требует комплексного подхода. Необходимо развивать 

образовательные программы, ориентированные на формирование предприни-

мательских навыков, устранение барьеров и создание позитивного образа пред-

принимателя. 

В условиях технологического обновления российской экономики предпри-

нимательство становится основой для устойчивого развития. Внедрение прак-

тических и теоретических компонентов в обучение предпринимательству, а 

также акцент на изменение массового сознания, могут способствовать форми-
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рованию нового поколения предпринимателей, способных внести вклад в инно-

вационное развитие страны. 
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