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Аннотация: в России вопрос о развитии малого и среднего предпринима-

тельства занимает главную позицию. Это связано с тем, что малый бизнес ока-

зывает огромное влияние на экономику страны, а именно на экономический 

рост государства и увеличение рынка производимых товаров. Малое предприни-

мательство тесно взаимодействует с инновационной деятельностью – требо-

ванием, которое на сегодняшний день предъявляется к нему. В статье приве-

дены проблемы и пути развития малого предпринимательства. 
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Малый бизнес играет ключевую роль в национальной экономике, поэтому 

ему уделяется много внимания со стороны государства и общества. 

Согласно Федеральному закону от 24.07.2007 №209-ФЗ «О развитии малого и 

среднего предпринимательства в Российской Федерации» субъектами малого и сред-

него предпринимательства признаются хозяйствующие субъекты (юридические 

лица и индивидуальные предприниматели), отнесенные в соответствии с условиями, 

установленными настоящим Федеральным законом, к малым предприятиям, в том 

числе к микропредприятиям, и средним предприятиям, сведения о которых внесены 

в единый реестр субъектов малого и среднего предпринимательства [1]. 

К малому предпринимательству относится деятельность, которая осуществ-

ляется хозяйствующими субъектами. Они определяются государством как 
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организации малого бизнеса в соответствии с нормами, которые установлены 

действующим законодательством. 

Значимость малого бизнеса в экономике России неоспорима. Развитие дан-

ного предпринимательства оказывает влияние на экономический рост и на ас-

сортимент товара, который представлен на территории страны. 

Также необходимо отметить, что малый бизнес способствует внедрению но-

вых технологий (инноваций), поддержке оптимальной конкурентной среды, со-

здает дополнительные рабочие места и препятствует развитию монополий. Рас-

ширение границ деятельности малых предприятий позволяет рынку России 

выйти на новый, более качественный уровень [2]. 

На сегодняшний день субъектам малого и среднего предпринимательства 

требуется переход в новое состояние, то есть поиск новых точек роста. В первую 

очередь это связано со стремительным развитием автоматизированных инфор-

мационных систем (АИС), а значит и появлением новых информационных тех-

нологий, политикой импортозамещения, государственным курсом на построение 

цифровой экономики. 

Следовательно, в настоящее время существующие предпосылки и причины, 

которые положительно воздействуют на малое предпринимательство в развива-

ющихся производственных отраслях. Во-первых, это касается предприятий, ко-

торые занимаются производством российских товаров для населения, а также 

оказанием услуг и выполнением работ. Это напрямую связано с политикой им-

портозамещения, которая предполагает замещение импортных товаров на про-

дукцию, которая производится внутри страны. 

Во-вторых, для крупных организаций малый бизнес может исполнять роль 

связующего звена, а для населения – функцию увеличения ассортимента това-

ров, услуг, работ. Отрасли и сферы деятельности, в которых субъекты малого 

предпринимательства могут играть ключевую роль, определяются традицион-

ными для данного сектора направлениями: 

– производство товаров общественного потребления; 

– сфера услуг; 
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– торговля; 

– общественное питание; 

– пищевая промышленность [3]. 

Однако в России малое предпринимательство развивается только на началь-

ной стадии и не выходит на новый уровень предприниматель ноской деятельно-

сти. Так на территории страны определяют факторы, которые затрудняют или 

вообще останавливают развитие малого бизнеса в Российской Федерации. Среди 

них можно выделить следующие: 

– наличие несоответствий в нормативно-правовом обеспечении деятельно-

сти субъектов малого и среднего предпринимательства; 

– трудности в доступе к финансовым, нефинансовым и информационным 

ресурсам; 

– слабое взаимодействие объединений предпринимателей в развитии ма-

лого бизнеса в целом; 

– низкий уровень социально-экономической и организационной дифферен-

циации в среде малых предприятий, то есть похожие предприятия создают ана-

логичную или типовую продукцию [2]. 

Рассмотрим количество предприятий, которые находятся на территории РФ 

и являются малыми, включая и микропредприятия (табл. 1). 

Таблица 1  

Число малых предприятий на территории Российской Федерации 

Субъект РФ 
Количество малых 

предприятий 

Удельный вес, 

% 

Российская Федерация 2659943 100 

Центральный федеральный округ 937312 35,24 

Северо-Западный федеральный округ 368884 13,87 

Южный федеральный округ 203367 7,65 

Северо-Кавказский федеральный округ 46926 1,76 

Приволжский федеральный округ 459505 17,27 

Уральский федеральный округ 229069 8,60 

Сибирский федеральный округ 289201 10,87 

Дальневосточный федеральный округ 125679 4,72 
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Согласно данным федеральной службы государственной статистики на 01 

января 2019 г., наибольшее число малых предприятий находится в Центральном, 

Приволжском и Северо-Западном федеральных округах [5]. 

Численность таких организаций на территории Российской Федерации со-

ставляет 937312 ед., 459505 ед. и 368884 ед. соответственно. 

Проанализировав удельный вес малых предприятий по субъектам России, 

получили следующий результат: наибольший удельный вес в Центральном фе-

деральном округе, и данное число составляет 35,24%. Затем по процентному со-

отношению занимают места Приволжский и Северо-Западный федеральный 

округ. Их удельный вес в общем количестве малых организаций составляет со-

ответственно 17,27% и 13,87%. Наименьший удельный вес малых предприятий 

в Северо-Кавказском федеральном округе, который составляет 1,76% в общем 

количестве субъектов малого и среднего предпринимательства на территории 

РФ, включая микропредприятия. 

Решению существующих проблем способствует государственная политика 

поддержки малого предпринимательства и стимулирования его развития, кото-

рая действует на территории России. Государственная политика поддержки ма-

лого предпринимательства включает в себя следующие направления: норма-

тивно-правовое, финансово-кредитное, информационно-техническое, организа-

ционное, кадровое и консультационное обеспечение [4]. 

Современный малый бизнес рассматривается как часть экономической дея-

тельности страны и выполняет перечень определённых функций: 

1. Координационная функция, которая заключается в создании рынка кон-

курентов. 

2. Ресурсная функция: обеспечивает рациональное применение капитала, 

трудовых, информационных и иных ресурсов. 

3. Созидательная функция: заключается во внедрении научно-технического 

прогресса в массовое производство. 

4. Социальная функция: объясняется борьбой малого бизнеса с безработи-

цей [3]. 
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Таким образом, можно выделить следующие перспективные направления 

развития малого предпринимательства в РФ: 

1. Организация новых проектов и малых предприятий по производству про-

мышленной и сельскохозяйственной продукции в контексте реализации поли-

тики импортозамещения в России. 

2. Создание малых предприятий, которые создают инновационную продук-

цию и ориентированы на внедрение информационных технологий. 

3. Реализация государственных планов по поддержке малого предпринима-

тельства со стороны Правительства РФ. 

4. Налоговые льготы для вновь создаваемых малых предприятий. 

5. Снижение количества проверок со стороны контролирующих органов, 

облегчающие работу малых предприятий в организационно-управленческом 

плане [4]. 

На сегодняшний день в Российской Федерации реализуются конкретные 

направления по поддержке малого бизнеса: 

– сочетание в рамках одного малого предприятия нескольких направлений 

и видов деятельности; 

– использование инновационного потенциала предприятия, использование 

высокого профессионального уровня сотрудников, образования и квалификации 

руководителей малых предприятий; 

– адаптация малых предприятий к сложной экономической ситуации в ко-

роткие сроки в условиях отсутствия полной и достоверной информации о дина-

мике конъюнктуры рынка; 

– развитие кооперации с крупными предприятиями, различные варианты 

работы по выполнению отдельных работ для обеспечения бесперебойного функ-

ционирования крупной промышленности; 

– развитие кооперации с другими малыми и средними предприятиями [4]. 

Таким образом, развитие малого предпринимательства играет важнейшую 

роль в экономике страны. На сегодняшний день очень активно обсуждают 

подъем российского предпринимательства. Так, для России остается актуальным 
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вопрос о продолжении реализации государственной политики, направленной на 

развитие предприятий в сфере малого и среднего предпринимательства в эконо-

мике нашей страны. 
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