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T'tonnwoaz Hecpun
I-p dbuson. HayK, IpenogaBaTesb
Ynusepcuret blrasip

r. blrasip, Typeuxkas PecyOnnka
®OHETUYECKUE 2JIEMEHTBI B CO3JAHUU UMEHU BPEHIA

AHHOmMayua: 6 ucmopuu uenogeuecmea NpPoOU3BOOCMBO SGIACMCs 2AGHbIM
Gaxkmopom 6 hopmuposanuu OMHOUEHUL MeAHCOY 20CYOapPCMEAMU U 0OUecmeamu.
Ilosmomy A3bIK, UCNOL3YEeMbL 8 NPOU3BOOCMEe U NOmpebleHUlU, CMAIKU8Aemcs ¢
Kauecmeom u npasuiamu CmaHoapmnoz2o sA3vika. bpenoune u Kynsmypa nompebume-
Jlell HeeamuHo GIUAIOM Ha A3bIK. B smom uccredosanuu npu co3oanHuu HA36aHUS

bpernoa noouepkusaemcsi 8b100p OVK8 U 36YK08ASL CUMBOJIUKA.
Knioueevle cnosa: nazeanue bpenoa, 36yKo6as CUMBONUKA, 38YKOBOE 3HAYECHUE.

Ozet: Tarih boyunca devletlerin ve toplumlar arasi iliskilerin olusmas: ya da
sekillenmesinde ozellikle tiretim faktori, ilk sirada gelmistir. Bu sebepledir ki iiretim
ve tiiketimde kullanilan dil, donem donem standart dilin nitelik ve kurallariyla karst
karsiya gelmistir. Markalasma ve tiiketim kiiltiirii, dile karsit olumsuz etkilerde
bulunmustur. Bu ¢alismada, marka adi olustururken, harf se¢imi ve ses sembolizmi
tizerinde durulmustur.

Anahtar Sozciikler: Marka adi, ses sembolizmi, ses-anlam

Giris

Bir markanin driin veya hizmetlerini bir baska firmanin {iriin veya
hizmetlerinden farklilastirarak, tanimlatmaya ve tanitmaya yardimei olan kisi adlar
dahil, ozellikle sozciikler, sekiller, harfler, sayilar, mallarin bigimi veya ambalajlari
gibi ¢izimle goriintiilenebilen ya da benzer bigimde ifade edilebilen, baski1 yoluyla
yayinlanabilen ve ¢ogaltabilen her tiirlii isaretle marka denir. (Ercig 2009: 148-149)
Tarihte, ilk marka izleri olarak Giiney Fransa’daki Lascaux magaralarinin

duvarlarinda bulunan M.O. 5000°li yillardan kalma bizon resimleri gosterilmektedir.

Ortacagda ise bir kimlik gostergesi olarak marka kullanimi1 hanedan armalari seklinde
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ortaya ¢ikmis ve Avrupa’da yaygin bir sekilde kullanilmistir. Hanedan armaciliginin
baslangict 12. yiizyilin ortalarina kadar uzanmaktadir. Bu tiir markalar ilk olarak
1095 de Papanin c¢agrisiyla Filistin’deki Miisliimanlara karsi savasan Haglilar
tarafindan kullanilmistir. Giysilerdeki, kalkanlardaki ve bayraklardaki bu armalar
Haglilarin birbirlerini tanimalarini saglamustir. (Haliloglu 2008: 6-8) Uriinlerin
farklilagtirllmasinda/taninmasinda temel bir yontem olarak markalanma ve marka adi
kullanimi, 19. yiizyilda baslamistir.

Tiirk toplumunda dogme bakira ustanin isminin ve tarihin kazinmasi, halilar
dokuyanin admin islenmesi gibi marka kullanimi sayilabilecek uygulama c¢ok eski
tarihlere dayanmaktadir. (Eray 1999: 2)

Bir markaya ad vermek igin, sesin ¢agrisim degeri, ses sembolizmi, ses estetigi,
miizikalitesi, ses-anlam etkilesimleri, telaffuz ve anlasilma kolayligi, kulaga hos
gelmesi/ahengi, gibi dil markanin iletmek istedigi mesaji verebilmesi gibi unsurlar
olarak markanin toplumla iletisime kakt1 yapar. Markalasma siirecinin en énemli, en
stratejik adim1 olan markaya ismi fonetik yapisi, anlami1 ve gagrisim degerleriyle,
markanin  kimligini, konumlandirilmasini, kisiligini, kisacas1 markanin tiim
degerlerini temsil etmelidir.

Bir dildeki ses-anlam uyumunu belirleyebilmek i¢in o dildeki biitiin kelimeleri
hatta ekleri ses ve anlam ozellikleri acisindan karsilastirmali olarak incelemek
gerekir. S6z konusu bu iligkinin durumunu belirlemenin en iyi yollarindan biri de
seslerle o seslerin ifade ettikleri arasinda kesisme noktalarinin olup olmadigini ve ses-
anlam uyumuyla ilgili genellemeler yapilip yapilamayacagini belirleyebilmektir.
Cassirer, «p, b, t, d» gibi disa dogru ¢ikarilan patlamal iinsiizler, karsit ¢abay1 agiga
vururlar; «m, n» ise agik¢a ice dogru yonelim tasir. «m ve n» sesleri ile 6zne
gosterilmeye calisilir, digerleriyle ise dis diinyayla iligkiyi, buray1, geriyi ve ileriyi,
gosterme ¢abasi vardiry, demektedir. (Dénmez 2011: 25)

Modern dilbilimin kurucusu sayilan Isvegli dilbilimci Ferdinand de Saussure, dil
gostergelerinin «nedensiz, keyfi» oldugu fikrini ortaya koyar. (Vardar 1998: 114)
Ses-anlam iliskisinin nedensizliginin savunulmasina ragmen (Saussure 1916), bazi

seslerin belirli anlamlara karsilik geldigi dogrudur. Bazi seslerin belli anlamlara
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karsilik gelmesi, sesler ve anlamlar arasinda ses sembolizmi olarak bilinir. Ses ile
anlam arasindaki sembolik baglantilar fonetik temellere sahiptir. (Shinohara vd.
2010: 380) Tim dil gostergelerinin nedensiz sayilamayacagi yoniindeki goriisler
dogrultusunda Otto Jerpersen ve Edward Sapir, «kiigiik ve biyiik» kavramlarini
ornek gostererek bu kavramlarla dilde sesletildikleri Gnli sesbirimlerin nitelikleri
arasinda bir iliski olabilecegini, yani /a/ iinlii sesbiriminin genislikle, /i/ tnli
sesbiriminin ise kiigiikliikle iliskilendirilebilecegini savunmuslardir. Bunun igin
Ingilizce konusurlardan olusan deneklere farkli boyutlardaki iki masa tiiriiniin adi
oldugunu soyledikleri «mal» ve «mil» sozciiklerinden hangisi biiylik/genis masa,
hangisinin kiigiik/dar masanin adi olabilecegini sormuslar, deneklerden biiyiik bir
kismi «mal»in biiylik masaya verilen bir ad, «mil»in ise kiigiik masaya verilen bir ad
olabilecegi cevabini almiglardir. (Ay 2017: 19-20)

O halde dilin ses birimleri 6yle gelisigiizel bir seklide bir sozciikte bir araya
gelmemistir. Her bir sesin var oldugu sozciik iginde bir gorevi oldugundan sesler
belirli bir sekilde bir araya getirilir. Bu yiizden, sesin anlami nasil olusturdugu ya da
hangi seslerin ne tiir anlamlar1 destekledigi dilbilimin konular1 arasinda yer almistir.

Dilin kullanilis ve isleyisi, anlam ve ses birimlerinin dizilis ve islevine dayanir.
Anlam birimleri ile ses birimleri her dilin kendi i¢ diinyasina ve dizgesel yapisina
gore diizenlenir. Dilin s6zlii kullaniminda olusan bu dizgesel yapi, daha sonra yazili
kullanimina yansir. Yazili kullaniominda olusan kurallar ise dilin dogal gelisim
slirecinde ortaya ¢ikan ses ve anlam dizgesine gore tespit edilir. (Karadiiz 2008: 432)
Zaten, dil de bir isaretler, anlagsmalar ve semboller sistemidir.

Seslerle, onlarin gosterdikleri/ifade ettikleri anlamlar arasinda zorunlu bir
miinasebet bulundugunu varsaydigimizda ise bunu her sozcik igin gegerli
kilamiyoruz.

Kopek sozciigiindeki seslerin anlamu ile bir ilgisi yoktur. Ingilizce'de d, o ve g
kombinasyonu kopek anlamma gelir. Diger dillerde de aymi kavram c¢ok farkl
seslerle ifade edilir; Japonca’da inu, Rusga’da sobaka’dir. Eger dilin sesleri belirli
anlamlara sahip olsaydi, eger sozciiklerin sesleri, demek istedikleri seylerle ilgiliyse,

o zaman kesinlikle tum diller birbirine benzer olurdu. Ancak ses ve anlam arasinda az
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-¢cok bir iliski oldugu sdylenilebili.(http://ideophone.org/sound-symbolism-in-
japanese-does-nurunuru-mean-dry-or-slimy/) Bazi kelimelerin anlam1 veya anlamin
baz1 ozelliklerini ¢agnistirdigimi inkar edemeyiz. Ornegin «faalan» veznindeki
mastarlar «cirpmmma ve harekety ifade ederler. «Galeyan, tayaran» gibi. Bazi
kelimelerin vurguladiklar: anlamlar ile o kelimeleri meydana getiren harfler arasinda
da bir alaka goze carpar. «Saade ve seadey» gibi. Burada birinci kelime zor olan dag
vb. yerlere tirmanmayi, ikinci kelime ise birinciye gore daha kolay olan manevi
yiikselisi ifade eder. (Yasar 2006: 95-96) 2006’da, yapilan bir ¢alismada, kus
adlarmin hizli ve hizli hareket ¢cagrisimlar: yapan bir akustik frekansa, balik adlarinin
ise yavas ve siirekli akis ile iliskili distk frekansli segmentler igerdigi tespit
edilmistir. (Virembel 2010: 177)

Ses-anlam iligkileri ya da ses sembolizmi/fonetik sembolizm, dillerin hepsinde
sasirtict sekilde benzer sekildedir. Dilbilimde, sadece ses sembolizmi (phonetic
symbolism, sound symbolism) degil, ses anlam bilimi (phonosemantics) adi verilen
dilbilim alaninda da 6nemli ¢alismalar yapilmustir.

Ses sembolizmi, konusma seslerinin fonetik 6zellikleri ile anlamlar1 arasindaki
mevcut olmayan degisken soyut eslesmeleri ifade eder. Konuyla ilgili genis bir
literatiir olmasina ragmen, ses sembolizmine neden olan akustik ozellikler ve
psikolojik mekanizmalar heniiz tam olarak anlasilamamistir. Ayni veya farkli akustik
Ozellikler tarafindan siriiliip siirilmediklerini tespit etmek i¢in farkli ses
sembolizmleri (ses boyutu ve ses sekli sembolizmi gibi) iizerine calisiimalidir.
(Knoeferle 2017: 2)

Tirkge'nin bir 6zelligi, konsonlara, vokallere gore daha ¢ok bilgi yiikleme
egiliminde olmasidir. Bu yiizden, giderek, fonolojisinin imkanlar1 6l¢iisiinde konson
sayisini arttirmaktadir. Eski yazimlarinda da, Tiirkge, ¢cok kere vokalleri gostermedigi
halde konsonlar1 mutlaka gostermistir. Bu da gosteriyor ki, konuyu fonolojik agidan
ele aldigimizda adeta, konsonlar anlam; vokaller ise goérev o&geleri gibi
davranmaktadirlar. (Gemalmaz 1995: 4) Markay1 olusturan harflerin, markanin ve
tiriintin Karakteri ile yakin ilgisi oldugu i¢in, 6zenle se¢ilmeleri gerekiyor. Kelimenin

icerisinde kullanillan «d, |, m, b, s, w» sessiz harfler; Nivea,Wella, Milka gibi
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yumusaklik ve disilik o6zellikleri tasiyan triinler tarafindan tercih ediliyor. Buna
karsilik «t, g, X, f, p» gibi sert sessiz harflerin yer aldig1 kelimeler ise; Axe, Tigra,
Pattex gii¢, dinamizm ve erkek karakterinin 6n plana ¢iktigi iirtinlerde basari sagliyor.
(www.capital.com.tr)

Bundan yiiz kiisur yil once George Eastman Alman asilli Amerikali, Patent
Ofisi’ne tescil ettirdigi bir marka ismini gerekgelendirirken sunlar1 yaziyordu: «Bu,
yabanci bir 6zel ad ya da yabanci bir sozciik degildir, benim tarafimdan belirli bir
amaca hizmet edebilmesi ic¢in olusturulmustur. Kodak’in isim babasi Eastman ise;
«k» giiclii ve keskin yapisindan 6tiirti favorimdir. «k» harfi ile baglayip biten bir¢ok
sozciik kombinasyonundan sonra ulastim Kodak ismine der.” (Bati vd. 2010: 228)
Kodak marka adi olarak yiiz yilim agkin bir zamandir diinyanin dort bir yaninda
fotograf makinasi ve donanimlart ile varligini siirdiiren bir marka adidir.

KVK (konson-vokal-konson) yapisindaki tinsiizlerle ilgili yaptigi calismada
Donmez, akici tinsiizlerden «I»de slirdiirmek anlammin gorildiigii, «z» tnsiiziinde
genellikle sertlik, sogukluk ve siddet, «S» iinsiiziinde ise kiigliltme anlamimin mevcut
oldugunu bildirir. (D6nmez 2011: 30)

P, t, z harflerinin birlikte kullanilmas1 insan zihninde aktiflik ve cesurluk
cagristmi yaptigi, t, k harflerinin koyu bir ses degerine sahip oldugu aktifligi
sagladigi, a harfinin marka ismine, egzotik, romantik, yabanci1 ve romantik bir hava
verdigine, Vanden Berg (1984) arastirmasinda -p, -t, -k gibi sessiz harflerle baslayan
markalarin ABD’de sik kullanildigi kolay kabul edilebilir/hatirlanabilir oldugu,
Klank, Huang ve Johnson ses sembolizmi yoluyla ¢6ziimledikleri arastirmalarinda -S
ve -c harfleriyle baglayan marka adlarinin ¢oklugu ve -x -y harfleriyle olusturulan
marka adlarinin ise en az rastlanan marka adlar1 oldugu séylenmektedir. (Bat1 vd.
2010: 237-240)

Seslerin anlam degeri ile ilgili olarak Ibraniler, iinliileri seslerin ruhu kabul
etmisler; Grekler, seslere hareketlilik, akicilik, carpinma, kayma, igerilik, derunilik
gibi nitelikler yiiklemislerdir. Greklere gore; «i» ile yapilan kelimelerde bir hafiflik,
bir seyin arasindan gecip gitme Kkabiliyeti, «a, e» ile yapilanlarda uzunluk ve

biiyliklik, Uzagi gosteren isaret zamiri su kelimesinde isaret edici unsur «u»
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tnliistidir. «a» ile «» arasindaki anlam niiansin1 da gacirdamak ve gicirdamak
kelimeleriyle agiklayan Ugok, «a» nin daha agir, daha biiyiik, «1» nin ise daha hafif,
daha kiigiik bir giriltiiyii anlattigin1 ifade eder. Ercilasun, «a ve e» inliilerini
pekistirme, belirtme, siireklilik, miibalaga, ¢okluk bildiren kuvvetlendirici
fonksiyonlart oldugunu belirtir. «o» ile yapilanlarda yuvarlaklik kavramlari
bulunmaktadir. (Karahan 2008: 145-146) Hatta o sesi ile olusturulmus nesne adlarina
baktigimizda top, boru, oklava, kova, kol, topuk, vb. genellikle yuvarlak goriintimlii
nesneler oldugunu kolaylikla sdyleyebiliriz.

-U ile -1 arasinda da bir karsilastirma yapilabilir: U maltim oldugu iizere, derin
olan1 gostermege yarar; | ise, oynaklasmasindan agiz acgiklig1 pek fazla oldugundan
dolay1, uzun olani ifadeye hizmet eder. (Ugok 1951: 371) /A/.../A/ siralanisindaki
diizenlilik, hosa gitme, devamlilik, kuvvetlilik anlamlarmnin /A/.../U/ siralanist ile
diizensizlige, hosa gitmemeye, rahatsiz edicilige doniismesinde, bir tinlii degisiminin
etkili oldugu agiktir. Ziilfikar, genis {inliilerin giddeti, kuvveti, yogunlugu, kalinligi,
biiylikliigii ve zengin katilmalari; dar tinliilerin ise bu 6zelliklerin daha zayif olusunu
temsil ettigini belirtir. /U/ {inliisii, dudaklarin biiziilmesiyle ¢ikarilan dar-yuvarlak bir
tnliidiir. Olusumunda alt ve st geneler birbirine yaklasir. Hosa gitmemeyi,
begenmemeyi, kiiciimsemeyi, umursamamay1 ifade eden burun kivirma hareketi
sirasinda dudaklarin aldig sekil ile /U/ {inliisti ¢ikarilirken dudaklarin aldigr sekil
aynidir. /U/ inlisiiniin ¢ikisinda dudaklarin aldigi sekil, ayni zamanda olumsuz
duygulari da yansitan bir sekildir. (Karahan 2008: 145)

Hecelerin ve seslerin marka iistiindeki etkileri olduk¢a Onemlidir. Lexicon
Branding Dil Bilim Direktorii Will Leben, baz1 harfleri ve ¢agristirdigi hisleri soyle
analiz etmis. Saptamalar ise sdyledir: Prozac hepimizin bildigi bir ila¢ markasidir. P,
t ve z harflerinin birlikte kullanilmasi, insanlarda niteliksel bir aktiflik ve cesurluk
cagristirtyor. Harflerin sesli ya da sessiz oluslari, sessizlerin sert (¢, k, p, t), veya
yumusak (c, g, b, d) olmalar1 bile 6nemlidir. Ornegin, hafif bir losyona ad verirken
sert sessiz  harflerden  kagmilir. X  harfi  bilinmezligi, farklilig
cagristirir.(http://www.capital.com.tr)Bu baglamda, mesela «t» ve «d» seslerinin

sOylenisinde olusan dudak hareketinden dolay1 bu sesleri «hor gérme» ve «tiksinti»
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anlatan, «t», «k» ve «r» seslerini «saldirgan sesler» k» igin «keskin» ve «giiglii» bir
ses olarak tanimlayan dilciler olmustur. (http://www.gennaration.com.tr)

Ibranilerin vokallere harflerin ruhu gozii ile bakmalari, onlarin da fonemlerde
buna benzer bir ayirma yapmis olduklarini gosterir. Vokallerin bu degisik
karakterlerinden bilhassa sairler ile opera yazar ve miitercimleri faydalanarak, hadise
ve hareketleri oldugu gibi hisleri de tesirli bir sekilde ve ses halinde vermek
zorundadirlar: -i, -e nevinden tiz vokaller hiddet ve gazap hislerini -a, -0, agik agiz
kanaliyla husule getirilen vokaller de muhtesem olani, hayreti, i¢ sizisi, merhamet
ifadelerine elverislidir. Halbuki -u vokali derin ve kalabalik sesleri, bir harp meydani
manzarasini aksettirmeye yarar.)Eflatun'un Kratylos adli eserinde fonemlerin eserde
harf ve heceler bahis konusu olmakta ve her birine baska bir 6zellik atfedilmektedir. -
p, -r her tiirlii hareketi; -1, i her seyin arasindan kolayca gegebileni; genel bir sekilde
soluklu olan1; kaygan ve diiz olani; kaymaya karsi koyani; -n igeriligi; -a ve -h, -e
uzun ve biiyiik olani; toparlaklik ve yuvarlaklig1 ifade eden seslerdir.-k foneminin
gerek bir 6ndamak gerek bir ard damak fonemi olarak bir sivrilik, koselilik ifade
ettigini kucak kelimesinden cikarabiliriz. (Ugok 1951: 369-373)

Fisildamak, mastarinin gergekten bu kelimenin kokiinde bir sizict fonem
bulunmasi bu hareketin husule gelis tarzina ¢ok uygundur. Zaten birgok dillerde
fisildamak mastarinin karsiligi olan kelimenin bir sizic1 foneme — ki bu sizict hemen
daima -s dir. -r fonemi hareketlilik kavramin1 vermege yarayan bir fonemdir der.
(Ugok 1951: 378)

Okkiran’a gore, tek harf, heceler, hatta harflerin kendi aralarinda olusturdugu
uyum Dbile o6nemlidir. Marka adlarinda %14°lik yiizde ile “-l» harfi en ¢ok
kullanilarak ilk siraya yerlesmistir. (Goldella, Nutella gibi). Taklit etme egilimi
icerisindeki firmalar marka adlarinin yurtdisinda ve iilkemizde popiiler olan marka
adlarina benzetmek i¢in kullandiklar1 her adin sonuna “-le, la» eklerini getirmislerdir
ya da benzer adlar kullanmislardir. (Sindirella, Senerella, Cikolatella gibi). «c, ch ve
I» harfleri listede sik goriilen harfler olmakta; firmalarca da tercih edilmektedir.
Tirkiye’de ise marka adlarinin ¢ogu s, t, a harfleriyle baslarken, sirketler adlarinin ilk

harfleri olarak a ve b’yi tercih ettigi goriillmektedir. Burada en 6nemli etkenler dildeki
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kelimelerin kullanim siklig1, bu kelimelerin kolay telaffuz edilebilir ve akilda kalici
olmalaridir. ABD’de marka adlarinda «1, w, |, z, g, U, X Ve y», sirket adlarinda da yine
«(, X, Yy ve z2» en az tercih edilen harflerdir. Tiirkiye’de marka adlarinda «j,u, i, 2»,
sirket adlarinda de «f, I, r, v ve z» ¢ok ragbet gormemektedir. Tiirkge’de olmayan «x,
w, O» harfleri ile baslayan yabanci marka adlarimin zor hatirlandigini belirtmektedir.
(Okkiran 2006: 121)

Sessiz bir ortam1 anlatirken genellikle 1, m, n, r Gtiimlii/titresimli {insiizlerin;
savas Qibi konularin ve kizginlik gibi duygularin dile getirilisinde ¢, K, p, t gibi
patlayic1 iinsilizlerden yararlanildigr goriisii agirlik  kazanmustir.," demektedir.
(Adiyaman 2010:21) -k foneminin gerek bir 6ndamak, gerek bir ard damak fonemi
olarak bir sivrilik, koselilik ifade ettigini kucak kelimesinden ¢ikarabiliriz. (Ugok
1951: 369-373)

Kalin {nliiler o6zellikle, yuvarlaklar (yuvarlaklarin incesi dahil) genellikle
karanlik bir atmosfer ve ruh hali uyandirmak i¢in kullanilmistir. u, G bazen a, e, i ile
fisildanarak bir raks, bir dalgalanma izlenimi verir. a, u genellikle agir, karanlik,
melankolik atmosfere uydurulmustur. e, i daha ¢ok neseli, hafif yahut ince, gaml
duygulara eslik eder. (Adiyaman 2010: 19)

Her dilde ortalama 30-40 ses bulunur, tnlilerin sayisi, tinsiizlerden 3—4 misli
daha azdir. Unlii {insiiz orani, ortalamanin altinda veya iistiinde olan diller vardur.
Omegin, Kafkas dillerinden Kabartayca’da 48, Adigeyce’de 55, Abhazca’da 67
linsiiz ses vardir. Unsiiz yoniinden en zengin dil ise 82 konsonantin bulundugu
Ubihgadir. Buna karsilik Ubihga’da {inliilerin sayis1 2-3’den fazla degildir. (Onan
2009: 85) Halbuki bir dildeki tinlii sayis1 0 dilin sdzciik iiretme bakimindan hareket
kabiliyetini arttirir. Tiirkge tinliiler bakimindan zengin bir dildir.

Zaten Tiirkge, Unliilerinin bol olmasi, tinliileri belli sabit kural i¢inde olmasi,
insiiz benzesmesiyle kulaga hos gelmesi, kulagi tirmalamasi, yapitasi gibi ilgili
kelimelerin bir diizen iginde yan yana gelmesi, vurgu ve tonlamanin bir kural iginde
yapilmasi gibi 6zellikleri ile «siir gibi» bir dildir. (Iscan 2007: 3) O halde Tiirk¢enin
bu hareket kabiliyetinden faydalanilarak ¢ok giizel marka adlari olusturulabilir.

SONUC
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Dilin ses birimleri &yle gelisigiizel bir seklide bir sozciikte bir araya
gelmemistir. Her bir sesin var oldugu sozciik ig¢inde bir gorevi oldugundan sesler
belirli bir sekilde bir araya getirilir. «Dilin, bir yan1 ses, 6biir yan1 da anlam olan, ama
ayni1 zamanda birbirinden ayrilamayan ogelerden meydana gelir diyen Saussure’iin
ifadesiyle, 6zellikle kiiresel boyutta marka adi olusturulurken, olusturulan markanin
farkl1 dil ve kiiltiirlerdeki anlamlar1 da dikkate alinarak, ses-anlam iligkisini, seslerin
duygusal ve cagrisim degerlerini, ses sembolizmini gbéz ardi1 etmeyip, Tiirk¢enin
zengin imkanlara sahip sozciik tiiretme yontemlerini kullanmaliyiz. Cagrisim degeri,
ses sembolizmi, ses estetigi ve sesin anlam degerine uygun olarak tasarlanmig marka
adlar1 evrensel deger tasir.
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